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Introduktion

Ett kraftfullt visuellt sprak bygger
varumarkesmedvetenhet och gor

det minnesvart, men det lyfter aven
affarsresultaten. Forbes rapporterar att

en "enhetlig presentation av ett varumarke
over alla plattformar okar intakterna med
upp till 23 %.” Det betyder att det ar dags
att boérja engagera sig i design och visuell
presentation - inte bara pa din webbplats,
utan aven nar det galler sociala medier,
annonser, blogginlagg och alla andra former
av innehall som din publik interagerar med.

Pa dagens trangselfyllda marknadsplats

kan det vara svart att fanga nagons
uppmarksamhet. Ett foretags visuella
budskap ar det forsta vi kommer i kontakt
med. Och for optimal varumarkesigenkanning
maste det vara konsekvent och unikt for

ditt varumarke.

Far du ut det mesta mojliga av dina bilder
i alla kommunikativa beréringspunkter
som ditt varumarke har?

Las vidare for att lara dig hur, med iStocks
omfattande och lattanvanda verktyg
och resurser.

1271945736, graphixel
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vad ar ett
visuellt sprak?

Ditt visuella sprak ar hur ditt varumarkes alla
designelement smalter samman till en helhet.
Det innefattar alla bilder, farganvandning,
text och typografi, grafiska element som
logotyper och ikoner, samt nar det ar
tillampligt aven paketering.

‘ 1149241543, Ridofranz
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Kann ditt varumarke

Nar vi pratar med vara vanner paverkar
personligheten vart sprak och sattet

vi kommunicerar pa. Aven varumarken har

en personlighet. Om ditt varumarke var

en person, hur skulle du beskriva hen? Djarv
och intelligent eller charmig och sofistikerad?
Sund och tillférlitlig eller ung och unik?

Oberoende av kombination, brainstorma lite
for att fa fram detaljer och ha en klar vision
nar du blickar framat.

Definiera dina
varderingar

Att fa grepp om ditt varumarkes mal och
varderingar ar ett annat bra stalle att borja
pa, nar du skapar ditt visuella sprak. Till
syvende och sist paverkar de ditt féretags
personlighet och kan erbjuda vardefull
inspiration, nar du ska bestamma "utseendet
och kanslan” i ditt budskap (se Valj din stil).

Sa bestam dig: Ar du engagerad for miljon?
Vill gora varlden till en battre plats? Hjalpa
manniskor att uppskatta sig sjalva, eller
nagonting helt annat? Vad det an ar sa bor
dina bilder aterspegla var du star.

g En multietnisk, lycklig familj ger ett intryck
i av att ditt varumarke vardesatter mangfald,
familj och gemenskap.

1154945459, monkeybusinessimages
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Skapa en vision

Nar du har bestamt dig for ditt varumarkes
varderingar och personlighet ar det dags
att borja visualisera. Skapa en moodboard
och spara sma inspirationsdetaljer for att
utveckla en estetik som ar enbart din egen.
Se hur dina narmsta konkurrenter och
favoritmarken gor. Hur presenterar de sig
sjalva infor varlden och sin publik? Hur later
de design, farg och visuella val stodja deras
tjanster eller erbjudanden, marknadsandelar
och marknadsforingsaktiviteter.

Vad ar det i deras utseende som de har
forfinat och som gor att de skiljer sig fran
mangden? Och hur kan du goéra samma sak?

En kvinna ser ut 6ver en sjudande stad och bidrar till
en ambitids vision av spanning och aventyr.

1132442986, Nattakorn Maneerat
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Omvandla idéer till handling

Grav ner dig och gor din hemlaxa innan du bestammer dig for ett
speciellt utseende. Du kanske alskar det men hur ar det med din publik?
Anvandarundersodkningar och A/B-testning ar smarta satt ta reda pa det.

Nar du val har bestamt dig for ditt varumarkes personlighet och vardetermer,
anvand dem som nyckelord nar du séker pa iStock och se vilken typ av

bilder som kommer upp. Du kanske gillar klangen i "sofistikerad”, men ar det
verkligen ett utseende som fungerar for ditt varumarke? Ligger "trendig” eller
"lyx” narmare? Vidga vyerna och se vad som finns.

Fysiska moodboards kan fa inspirationen att floda, men aven digitala fungerar
bra. Pa iStock kan anvandarna skapa flera boards for att samla, valja ut och
samarbeta nar det galler visuella beslut.
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vilj din stil
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p / Att kombinera naturliga farger/strukturer med rérelse
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leder till en forhdjd och produktiv stil.

1182853904, coldsnowstorm
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Utseende + kansla

Du kanske redan har stott pa uttrycket
"utseende och kansla”, nar det galler
varumarken och marknadsforing. Det
refererar till den dvergripande visuella
paverkan som ar resultatet av dina
sammantagna designbeslut. Som vi kommer
att se senare i Bestam detaljer och Vvalj en
palett, sa paverkar allting fran fargerna du
valjer till typsnittet du anvander det har, men
det stracker sig aven utover sjalva bilderna.

"Kanslan” refererar till hur saker som knappar
och menyer fungerar pa din webbplats,

men utgors ocksa av din text och ton, likval
som estetiken.



Fotografi

En effektivt utvald samling bilder kan visa
en mangd portratt, landskap, interiorer,
exteriorer, natur och mycket annat. Men
oavsett amne, s& utgor dessa tillsammans
en enhetlig berattelse.

Det har kan uppnas genom att speciellt
uppmarksamma element som ljus,
komposition och farg, samt sakerstalla att
varje foto du valjer féljer en viss uppsattning
visuella riktlinjer som aterspeglar

ditt varumarke.

Komposition och farg férvandlar en vanlig vag
till ett konstverk, samtidigt som det reflekterar
ditt varumarkes uppmarksamhet for detaljer och
uppskattning av det vackra i det vardagliga.
1151571123, anderm
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Den har ljusa och vardagliga interiéren skickar ett
budskap som ar valdigt olikt det som kan ses pa
sidan 14. Vilket passar bast for ditt varumarke?

Nedskurna portratt skapar en omedelbar koppling
till publiken.

1194948894, zoombull 1199617895, alvarez
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lllustration

Att integrera illustrationer i ditt visuella
erbjudande ar ett fantastiskt satt att
ytterligare sticka ut fran mangden och
utveckla ett unikt och minnesvart utseende.
Nar du val har bestamt dig for din idealiska
fotostil, satt pa dig din redaktionella hatt
och sok bland iStocks omfattande grafiska
konstsamling, tillganglig for licensiering.

Vilken stil ar det som kan komplettera dina
existerande bilder? En gnutta farg kan
fungera fér mer minimala foton, medan
enkla streckmalningar kan accentuera mer
komplicerade foton.

Att lagga till illustrationer till din visuella blandning
ar ett bra satt att lyfta fram unika fargpaletter
och varumarkesestetik.
1202344480, Lyubov Ivanova

Omvandla idéer till handling

Nar du har hittat ditt utseende, var konsekvent. Folj dina visuella riktlinjer
och se vart de leder. Om det visar sig att du inte far resultaten du efterstravar,
ar det bara att anpassa dem efter behov.

Ljuset spelar en stor roll hur kanslan i ett fotografi framtrader. Naturligt ljus
i motsats till en hard blixt skapar en helt annorlunda upplevelse. Bestam vad
som fungerar for dig och hall dig till det for ett enhetligt utseende.

Nar du lagger till illustrationer till blandningen, férvanta dig inte att fa den
perfekta kombinationen pa en gang. Precis som for de flesta kreativa arbeten,
\ sa ar experimentering ratta sattet att borja pa.

1190200592, lana Kotova
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Bestam detaljer

SOk igenom iStock for mangder av logotypidéer,
som den har for att skapa ett unikt visitkort for
ditt varumarke.

iStock’

1209201446, ProVectors
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Logotyper

Du behover inte anstalla en grafisk designer
for att skapa den perfekta logotypen for
ditt varumarke. Med iStocks vektorbilder,
illustrationer och clip art, ar det latt att

hitta inspiration for att skapa den perfekta
symbolen att representera ditt foretag.
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Textning

Sok igenom iStocks urval av typografi

for att leta efter textning som ytterligare
personifierar din varumarkesupplevelse.
Dessa kan anvandas tillsammans for att

gora hela ord, eller separat for att forstarka
initialer eller lagga till ett anfang pa en sida.
Bokstaver kan ocksa utgora fantastiska
grafiska element eller 6verlagg for bilder som
du delar pa sociala medier och webbsidan.

1164931970, iarti
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1201089459, Anéna Kosanb

Block och handritade bokstaver (se ovan och till
vanster) gor ett djarvt stallningstagande nar de
anvands i varumarkesmarknadsforing, liksom alla
sorters unika, typografiska element (se nedan).

1185797197, teddyandmia
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Ikonografi

iStock har ett brett utbud av ikonografi
tillgangligt for licensiering. Detta ger

dig mojlighet att lagga till en extra
"varumarkes-touch” pa sidor eller inlagg
pa din webbplats och andra plattformar.
De har sma bilderna kan anvandas for

att framhava ditt utseende och snabbt
kommunicera en idé eller ett amne, pa ett
satt som ar omedelbart igenkannligt for
din lasarskara.
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Praktiska ikoner som dessa erbjuder omedelbara
och lattlasta signaler till din publik.

1206786449, Nadiinko

. Omvandla idéer till handling

Logotyper ska vara enkla och latta att kdnna igen oavsett storlek. Ta en bit
papper och se vart pennan leder dig. Nar du ar klar med brainstormingen,
se om du kan aterskapa din vision digitalt.

For manga fonter ar distraherande och overvaldigande for 6gat. Begransa
dig till hogst tva eller tre och anvand den mest iogonfallande sparsamt.

Var andamalsenlig nar du anvander ikonografi och vélj alltid en storre bild om
mojligt. Ikoner skapar en relevant accent som kan goéra lasningen lattare, men
de kan inte ersatta en kraftfull bild.

1208767689, Annastills
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valj en palett

Vad betyder fargerna

Nar det handlar om foretagande och marknadsforing ar det viktigt att
ga igenom fargernas psykologi (Hubspots infografik gor det snabbt och
latt att forstad). Har ar de vanligaste betydelserna:

Spénning ocyandling
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Varme och optimism
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1209885900, Lemon_tm 1177980696, chanut iamnoy
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Vilken ska man valja

Att valja accentuerade fargtoner eller ett
overgripande fargschema beror pa ditt
varumarke eller personlighet. Anvand inte

en viss ton bara for att det ar din favorit.
Konsultera en lamplig guide som Hubspots,
for att vara saker pa att du ar inne pa ratt
spar och att dina farger formedlar budskapet
du ar ute efter.

Ty,
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Enkla men starka farger - eller saknaden av
desamma - kan ge ett varumarke en forhojd

"‘""l” kansla av sofistikering.
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1160744745, Jose Juan Garcia

En monokrom pastellpalett signalerar ett modernt,
framatblickande varumarke med en antydan
av nyckfullhet.

Morkare neutrala och adelstenstoner formedlar
en kansla av lyx nar de anvands i varumarket.

1248298343, alvarez

1186911135, Artjafara
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Hur de ska anvandas

Det finns sa manga tillfallen att infora ett
konsekvent fargtema tvars déver din webbplats
och din varumarkeskommunikation. Alltifran
marknadsforing via e-post till bloggdesign,
inlagg pa sociala medier och landningssidor.
Forestall dig ditt budskap som en kanvas,

som kopplar ihop ditt varumarkes visuella
sprak tvars over allt det som du vidror. Ikoner,
typografi, bilder, ramar och annat kan alla bli
verktyg som du anvander for att mala den.

Omvandla idéer till handling

Bokmark en relevant kéalla som snabbreferens nar du funderar pa hur du bast
infor farg i ditt varumarke. Och glom inte att kolla in vad som fungerar for
dina konkurrenter.

Anvand dina undersdkningsresultat och se vad som ger gensvar hos din publik.
Om du inte uppnar dina mal, fortsatt leta efter den ratta kombinationen.

Nyanser och filter ar ett snabbt och latt satt att varumarkessatta vilken bild som
helst. Med iStock Editor behdver du inte ens lamna webbplatsen for att det ska ske.

Dina varumarkesfarger kan aven fungera som
idgonfallande granser eller ramar for olika typer

av innehall.
1166684037, cookelma
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Skilj dig fran mangden ...

Om det anvands sparsamt kan abstrakt grafisk
konst erbjuda ett valkommet avbrott fran dina
standardsamlingar av bilder.

1182437599, pressureUA

iStock’

Monster + strukturer

iIStocks omfattande samling av fotografier
och illustrationer har en sektion som

ar dedikerad till strukturer och moénster,
tillgangliga for licensiering. Dessa rika
bilder kan géra underverk som bakgrunder,
ramar och andra dekorativa accenter.

Fran blommor och tyger till metaller,
abstraktioner, djurtryck med mera,

sa kommer du sakert att hitta nagonting
som passar ditt varumarkessprak.
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Videor + GIF-bilder

En rorlig bild fangar omedelbart en tittares uppmarksamhet. Licensiera ett element

fran iStocks GIF-bilder och videor for att framhava din webbplats, sociala medier eller
e-postmarknadsforing, men overvaldiga inte din publik. Och kom ihag: Bara for att de inte
ar stillbilder behover det inte betyda att de inte passar in i ditt utseende. Med sa mycket
material att véalja pa finns det ingen ursakt for en icke sammanhangande estetik.

1202818586, Witthaya

1170766384, MixMedia

1161189526, Peoplelmages

iStock’

17


https://www.istockphoto.com/footage

Vektorbaserade bilder

En enkel vektorbaserade bild garanterar
kreativ flexibilitet och kan vara ett
fantastiskt tillskott till en sida eller en

del av innehallet. Till skillnad fran andra
illustrationer sa bestar vektorer av punkter,
linjer och kurvor som gor det mojligt for dem
att bli s& sma eller stora som du vill, utan att
det féorsamrar kvaliteten. Prova en som ett
kreativt alternativ for vad som helst, alltifran
en favicon till en sidhuvudbild.

Allt ar mgjligt i en illustration; en vektorbild kan
kommunicera en idé pa ett satt som vissa foton inte kan.

1207202567, Ponomariova_Maria
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Omvandla idéer till handling

Nar det galler monster och strukturer, sa galler ju farre desto battre.
Anvand dem sparsamt och blanda inte for mycket, savida det inte
passar din varumarkesestetik.

Videor och GIF-bilder ar jattebra att lagga till i e-post, rubriker, bakgrunder
eller artiklar. De far en tittare att stanna upp och titta och kan illustrera
{ en poang pa ett ovantat satt.

¢ Vektorkonst kan formedla abstrakta idéer pa ett satt som fotografier inte
kan ibland. Komplicerade amnen som de inom teknik och finans till exempel,
kan tjana pa forenklingar som den har typen av bilder kan tillhandahalla.

1214287845, smartboy10
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Sammanfattningsvis

Idag forvantar sig publiken att fa se nagonting nytt.
Ditt visuella utseende lamnar ett bestaende intryck.
For att sakerstalla att det ar positivt och far dem att
komma tillbaka for mer, da ar nyckeln visuellt sprak
och identitet. Var konsekvent, finjustera det till just
ditt foretags varderingar, da kommer dina tittare borja
koppla ihop din estetik till vad du har att erbjuda.

Nar du val har dina riktlinjer pa plats, var saker pa att
beratta en enhetlig historia tvars éver alla plattformar,
sa att din publik vet att det ar du oavsett var de korsar
din vag. Framforallt, glom inte att fokusera pa
helheten — och for allt det andra finns iStock.

Besok iStock online for att utforska allt som vi erbjuder
och gléom inte den anvandbara checklistan for visuell
identitet i slutet av den har e-boken.
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Grunderna i visuell identitet: Checklista

Ett kraftfullt visuellt sprak gor att man lagger marke till och kommer ihag ett varumarke - vilket aven kan ge
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dina resultat ett lyft. Faktum ar att Forbes? rapporterar att en "enhetlig presentation av ett varumarke pa

alla plattformar okar intakter med upp till 23 %.” Anvand den har praktiska guiden for att fa ut det mesta

Grunderna

Valj tre ord som beskriver ditt varumarkes
personlighet. Aterspeglar din visuella
identitet dessa ord/idéer/koncept?

Aterspeglar dina varumarkesbilder dessa
ord/idéer/koncept?

Talar dessa bilder till din publik/kundbas?

Palett

Har du studerat vanliga fargassociationer
inom marknadsfoéringspsykologi??2

Aterspeglar ditt val av farger ditt
varumarkes personlighet?

Finns det en hierarki eller struktur for hur
du anvander dina farger pa din
webbsida?

Har du ett enhetligt fargschema pa din
webbsida, dina sociala medier och i ditt
marknadsforingsmaterial?

Pop

Inkluderar du ...

Ramar eller kanter?
Nyanser eller filter?

Videor eller GIF-bilder?
lllustrationer eller vektorer?

Strukturer eller monster?

moajliga av dina bilder — och besok iStock for allt du behdver nar det galler foton, illustrationer och bilder.

Detaljer

Ar din logotyp enkel, unik och latt att
kanna igen?

Aterspeglar ditt val av typsnitt ditt varumarkes
utseende och kansla?

Begransar du typsnitt till 2-3 alternativ?

Anvander du ikonografi for att beskriva idéer
och organisera information?

L O L L

Anvander du 6verdrivet manga ikoner eller
emojier? Anvand dem sparsamt dar de ar
relevanta.

Stil

Utvecklar du ett utseende och en kansla som
ar unika for ditt varumarke?

Tar majoriteten av bilderna pa din webbsida
och sociala medier hansyn till din valda palett?

Berattar dina utvalda bilder en
sammanhangande historia?

Finns det ett liknande ljus i de flesta av dina
utvalda fotografier?

L O O L L

Har dina illustrationer samma visuella stil?

iIStock

by Getty Images™
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2 https://blog.hubspot.com/marketing/psychology-of-color
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