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Introduccion

Una identidad visual potente y cohesionada
crea reconocimiento de marca y ayuda

a dejar huella, pero también impulsa los
resultados comerciales. Segun la publicacion
Forbes, “una presentacion consistente de
marca en todas las plataformas incrementa
los ingresos hasta en un 23%”. Esto significa
que es hora de empezar a tomarse muy en
serio el diseno y las presentaciones visuales,
y no solo en tu sitio web, sino también en las
redes sociales, anuncios, publicaciones de
blogs y en cualquier otra forma de contenido
con la que interactue tu audiencia.

En el saturado mercado actual, llamar

la atencién puede resultar complicado.

El mensaje visual de una empresa suele ser
el primer punto de contacto con el publico,
y para un reconocimiento de marca 6ptimo
gue te desmarque de la competencia, ese
mensaje tiene que ser consistente y unico.

¢Estas aprovechando al maximo tu contenido
visual para dejar huella a primera vista en las
comunicaciones de tu marca?

Sigue leyendo para saber cémo hacerlo con
la amplia gama de herramientas y recursos
de iStock faciles de usar.

1271945736, graphixel
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¢Que es un
lenguaje visual?

Tu lenguaje visual es el resultado de como se articulan
y unen todos los elementos de diseno de tu marca.
Esto incluye a las imagenes, el uso del color, el texto

y la tipografia, los elementos graficos como logos

e iconos y, cuando sea el caso, también al packaging.

1149241543, Ridofranz
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Conoce tu marca

Cuando hablamos con nuestros amigos,
nuestra personalidad se transmite al
lenguaje y la manera de comunicarnos.
Las marcas también tienen personalidad.
Si tu marca fuera una persona, ¢cOmo

la describirias? ¢ Audaz e inteligente

o encantadora y sofisticada? ¢integra

y de confianza o joven y unica?

Sea cual sea la combinacién, haz un
brainstorming para llegar a conclusiones
especificas y tener una vision en mente
que te sirva para avanzar.

Define tus valores

Tener una idea sobre la mision y los
valores de tu marca es otro buen punto
de partida para empezar a encontrar tu
lenguaje visual. Estos conceptos influyen
en la personalidad de tu marca y pueden
proporcionar una valiosa inspiracion a la
hora de determinar el “look and feel” de
tu mensaje (ver Selecciona tu estilo).

Por ello, define tu camino: ¢Estas
comprometido con el medioambiente?
¢Quieres hacer del mundo un lugar mejor?
¢Quieres ayudar a las personas a sentirse
bien consigo mismas? Sea lo que sea,

tus imagenes deberian reflejar tu posicion.

Una familia diversa y feliz trasladara que tu marca
valora la inclusién, la familia y la unién.

1154945459, monkeybusinessimages
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La imagen de una mujer mirando una ciudad bulliciosa
ofrece una visién aspiracional de emocién y aventura.

1132442986, Nattakorn Maneerat

Convierte las ideas en accion

Crea una vision

Una vez que determines los valores

y personalidad de tu marca, es hora

de empezar a visualizarla. Crea un mood
board y guarda en él retazos de inspiracion
para desarrollar una estética que solo sea
tuya. Mira lo que estan haciendo tus marcas
favoritas y la competencia directa. ¢Como
se presentan ante el mundo y su audiencia?
¢COmo su disefo, colores y opciones visuales
respaldan sus servicios u ofertas, su cuota
de mercado y actividades de marketing?

¢Queé tiene el estilo que han trabajado
que los distingue frente al resto? ¢Y como
puedes hacer tu lo mismo?

Acomobdate y haz tus deberes antes de comprometerte con un determinado
look. Quiza a ti te encante, pero ¢ocurrira lo mismo con tu audiencia?
La investigacion de usuarios y los test A/B son vias inteligentes para averiguarlo.

Una vez que decidas la personalidad de tu marca y los términos que definen sus
valores, introducelos en la busqueda de iStock para ver qué tipo de imagenes
aparecen. Probablemente te guste el sonido de “sofisticado”, pero ¢este estilo
realmente habla de tu marca? ¢“Trendy” o “lujoso” son mas acertados? Piensa un
poco mas y descubre todos los matices y caracteristicas que puedes encontrar.

Los mood boards fisicos en una pared o sobre una mesa pueden inspirarte, pero
los digitales también son utiles y hasta mas manejables. En iStock, los usuarios
pueden crear multiples Boards para recopilar y seleccionar imagenes, asi como
para colaborar a la hora de tomar decisiones visuales.

B I i

94502198, Thomas Northcut



https://www.istockphoto.com/discover-boards
https://www.istockphoto.com/discover-boards
https://www.istockphoto.com/photos/trendy?phrase=trendy&sort=best
https://www.istockphoto.com/photos/luxury?phrase=luxury&sort=best
https://marketing.istockphoto.com/blog/5-situations-when-boards-can-save-the-day/

Selecciona tu estilo

Combinar texturas y colores naturales con movimiento
contribuye a generar un estilo elevado y productivo.

1182853904, coldsnowstorm
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Look + feel

Es posible que te hayas topado ya con el
término “look and feel” en el ambito del
branding y el marketing. Este se refiere

al impacto visual global que generan tus
decisiones de diseno en conjunto. Como
veremos mas tarde en Decidir sobre los
detalles y Seleccionar una paleta, todo,
desde los colores que elijas a las tipografias
que emplees, tiene una influencia en esas
sensaciones que deja tu marca, que van
mas alla de sus elementos visuales.

El “feel” generalmente se refiere a como

funcionan cosas como los botones y menus
en tu sitio, pero también se sustenta en tus
textos y el tono, tanto como en tu estética.

1204482432, m—imagephotography'
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Fotografia

Una seleccidon de imagenes elegidas
cuidadosamente puede incluir una gama

de retratos, paisajes, interiores, exteriores,
naturaleza y mas. Pero independientemente
del tema que se trate, su look especifico
deberia contar un historia unificada.

Esto se puede lograr prestando especial
atencién a elementos como la iluminacién,
la composicién y el color, y asegurandote
de que cada toma que elijas siga ciertas
pautas visuales que reflejen tu marca.

La composicién y el color convierten cualquier estampa
comun en arte, poniendo de relieve el gusto de tu
marca por los detalles y la belleza de lo cotidiano.

1151571123, anderm
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Este interior luminoso e informal envia un mensaje muy
diferente al de la sala con poca luz de la pagina 14.
¢Cual tiene mas sentido para tu marca?

1194948894, zoombull

Los retratos que hacen foco en la esencia,
sin florituras, crean una conexion instantanea
con la audiencia.

1199617895, alvarez
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llustracion

Integrar ilustraciones en tu oferta visual
es una gran manera de destacar aun

mas y desarrollar un look unico y facil

de recordar. Una vez que tengas tu estilo
fotografico ideal, ponte a investigar

y explora la extensa coleccion de arte
grafico de iStock, lista para ser licenciada.

¢Qué estilos podrian complementar tus
contenidos visuales existentes? Los
estallidos de color pueden funcionar con
fotografias mas minimalistas, mientras
que los dibujos de lineas sencillas podrian
acentuar las tomas mas complejas.

Anadir ilustraciones a tu mix visual es una gran manera
de resaltar la paleta de color de marca y su estética.

1202344480, Lyubov Ivanova

Convierte las ideas en accion

Cuando encuentres tu estilo, sé consistente. Comprométete con tus
directrices visuales y mira adénde te pueden llevar. Y después, si no consigues
los resultados que quieres, realiza los ajustes necesarios.

La iluminacion juega un papel muy importante a la hora de transmitir la
sensacion de una fotografia. La luz natural y la de un flash crean efectos muy
diferentes; decide qué funciona mejor para ti y addptalo para lograr un look
unificado.

. Cuando anadas ilustraciones a tu mix, no esperes dar con la combinacion
A ‘ perfecta a la primera. Como en la mayoria de los trabajos creativos,

% un poco de experimentacion es un buen punto de partida.
IA/H S/ y /o ~1— B Kit°:";s
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Decidir sobre los detalles

Explora iStock para ver numerosas ideas de logos
como esta y crear una tarjeta de presentacion unica
para tu marca.
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1209201446, ProVectors
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Logos

No necesitas contratar a un disenador
grafico para crear el logo perfecto para

tu marca. Con las imagenes vectoriales,
ilustraciones y clip art de iStock, encontrar
inspiracién para desarrollar el simbolo
perfecto que represente a tu empresa,

es facil.
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Lettering

Explora en iStock las opciones tipograficas
para buscar un lettering que personalice

mas tu experiencia de marca. Usa estas
letras juntas para formar palabras completas,
o0 de manera separada para poner el

énfasis sobre iniciales o para anadir una

mayuscula a una pagina. Las letras también | H N "
pueden ser elementos graficos geniales

y Crear superposiciones en imagenes que

compartas en redes sociales y en tu sitio. s

1201089459, Anéna Kosanb

BCDE

Las letras de imprenta y caligraficas (ver arribay a
la izquierda) remarcan la voz de tu mensaje cuando
se usan en marketing de marca, al igual que todo
tipo de elementos tipograficos unicos (ver abajo).
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lconografia

iStock tiene una amplia gama de iconografia
disponible para ser licenciada que te
permitira anadir otro toque de marca

T,
@ a diferentes paginas y publicaciones
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en tu sitio web y otras plataformas.

Estas pequenas imagenes se pueden
utilizar para potenciar tu estilo y comunicar
rapidamente una idea o tema de manera
que sea inmediatamente reconocible para
tus lectores.
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Iconos practicos como estos ofrecen pistas visuales

instantaneas para tu publico.

1206786449, Nadiinko

«-ﬂ Convierte las ideas en accion

Los logos deben ser sencillos y facilmente reconocibles en cualquier tamano.
Coge un papel y mira adénde te lleva tu lapiz. Cuando acabes tu brainstorming,
fijate si puedes recrear tu vision de forma digital.

Demasiadas fuentes distraen y agobian la vista. Limitate a dos o tres como
mucho y usa la mas llamativa del grupo con mas moderacioén.

Sé decidido cuando uses iconografia y siempre opta por una imagen mas
grande cuando sea posible. Los iconos ponen un acento que ayuda a facilitar
la lectura, pero no pueden remplazar a una imagen potente.

1208767689, Annastills
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Escoger una paleta

Qué significan los colores

Si hablamos de negocios y marketing, es importante examinar
la psicologia de los colores (con la infografia de Hubspot se
entiende facil y rapido). Esto es lo que significan los mas comunes:

Rojz/ . ° ‘ Naranja
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Amarillo Verde

Calidez y optimismo Paz, salud y cre
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Negro Blanco
Elegancia moderna Minimalismo sereno

1209885900, Lemon_tm 1177980696, chanut iamnoy
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Cual elegir

La seleccién de matices cromaticos o de un
esquema de color en general depende de la
personalidad de tu marca. No elijas un cierto
tono solo porque es tu favorito. Consulta
una guia practica como la de Hubspot

para asegurarte de que estas en el camino
adecuado y que tus colores comunican el
mensaje que realmente tratas de trasladar.

Ty,
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Los colores sencillos pero potentes, o la falta de
ellos, pueden darle a una marca una mayor sensacion

ll'l'lllllr de sofisticacion.

i e

1160744745, Jose Juan Garcia

Los oscuros neutros y los tonos en clave de piedra
preciosa comunican una sensacion de lujo cuando
se usan en el branding.

Una paleta pastel monocromo indica modernidad
y vanguardia con un toque de extravagancia.

1248298343, alvarez

1186911135, Artjafara
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Como utilizarlos

Hay muchas oportunidades para introducir
el color de forma consistente en tu sitio

y comunicaciones de marca. Desde correos
electrénicos de marketing a disefio de
blogs, pasando por publicaciones en redes
sociales y paginas de destino, visualiza

tu mensaje como un lienzo que conecte

tu lenguaje visual de marca con todo

lo que abordes. Los iconos, la tipografia,
las imagenes, bordes y otros elementos
pueden convertirse en las herramientas
para gque lo “pintes” a tu estilo.

Convierte las ideas en accion

Agrega a favoritos una fuente visual relevante como referencia rapida para cuando
pienses en la mejor manera de darle color a tu marca, y no olvides comprobar qué
le esta funcionando a tu competencia.

Aplica tu investigacion en tus elecciones, y luego mira cdémo responde tu audiencia.
Si no alcanzas tus metas, sigue investigando para llegar al punto que deseas.

Los tonos y filtros son una manera rapida y facil de alinear una imagen con una
marca. Con iStock Editor no tendras que salir de nuestro sitio para conseguirlo.

Tus colores de marca pueden servir también como
llamativos bordes o marcos para varios tipos
de contenido.

1166684037, cookelma
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Destaca con...

Cuando se usa con moderacion, el arte grafico abstracto
puede ofrecer un agradable paréntesis visual en tu

colecciéon estandar de imagenes.
1182437599, pressureUA
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Patrones + texturas

La amplia coleccién de fotografias e
ilustraciones de iStock tiene una seccion
dedicada a texturas y patrones disponibles
para ser licenciados. Estas imagenes pueden
funcionar muy bien como fondos, marcos

y otros detalles decorativos. Desde disefnos
florales a telas, pasando por texturas
metalicas, conceptos abstractos, animal
print y mas, seguro que encuentras algo

que transmita tu lenguaje de marca.
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Videos + GIF

Una imagen en movimiento captura la atencion del espectador al instante. Licencia

GIF o videos de iStock para mejorar tus iniciativas en tu sitio web, redes sociales

y correos electrénicos de marketing, pero no sobrecargues con ellos a la audiencia.

Y recuerda: aungque no sean imagenes fijas pueden encajar perfectamente en tu estilo.

Con tanto material para elegir, no hay excusa para no tener una cohesién estética de marca.

1202818586, Witthaya

1170766384, MixMedia

1161189526, Peoplelmages

iStock’
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Dibujos vectoriales

Una sencilla imagen vectorial ofrece una
gran flexibilidad creativa y puede aportar
mucho a cualquier pieza de contenido.

A diferencia de otras ilustraciones, los
vectores estan hechos de puntos, lineas y
curvas que permiten hacerlos tan pequenos
o0 grandes como quieras sin perder calidad.
Pruébalos como alternativa creativa para
cualquier cosa, desde un favicon a una
imagen de cabecera.

Todo es posible con una ilustracion; una imagen
vectorial puede comunicar una idea de maneras
que algunas fotos no pueden.

1207202567, Ponomariova_Maria
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Convierte las ideas en accion

En lo que se refiere a los patrones y texturas, menos es mas. Usalos
con moderacion y no los mezcles y combines demasiado, a menos que tenga
sentido para la estética de tu marca.

Los videos y GIF son geniales para incluirlos en emails, encabezados, fondos
o articulos. Con ellos se consigue un stop y que el espectador mire el mensaje,
{ y ademas pueden ilustrar cuestiones de maneras inesperadas.

¢ El arte vectorial puede transmitir ideas abstractas de maneras que la fotografia
tradicional a veces no puede. Temas complicados como los relacionados con
tecnologia y finanzas, por ejemplo, pueden beneficiarse de la simplificacion
que ofrece este tipo de imagenes.

1214287845, smartboy10
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En resumen

En la actualidad, la audiencia espera ser sorprendida.
A esto se suma que tu apariencia visual deja un
impresién duradera. Para garantizar que la imagen
gue trasladas al publico es la correcta —para que
este quiera seguirte o saber mas de tu negocio—, tu
identidad y lenguaje visual son claves. Haz que estos
pilares sean consistentes y que se alineen con los
valores especificos de tu empresa; de esta manera
tu audiencia comenzara a conectar con tu estética

y con lo que le ofreces.

Una vez que hayas implementado tus pautas de
marca, asegurate de contar una historia unificada

en todas la plataformas, asi el publico te reconocera
sea donde sea que te encuentre. Y por encima de
todo, recuerda mantener una perspectiva panoramica
e integral. En iStock encontraras todo lo que
necesitas, a tu imagen y semejanza.

Visita iStock para explorar online todo lo que

te ofrecemos, y presta atencion a la practica lista
de verificacidén de identidad visual que encontraras
al final de este eBook.
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Identidad visual: Lista de verificacion

Un lenguaje visual potente y cohesionado crea conciencia de marca y ayuda a dejar huella, y también puede
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impulsar los resultados comerciales. De hecho, Forbes! informa que una “presentacion consistente

de marca en todas las plataformas incrementa los ingresos hasta en un 23%”. Utiliza esta guia practica

para asegurarte de que le sacas el maximo partido a tu contenido visual, y visita iStock para cubrir

todas tus necesidades de fotos, ilustraciones y videos.

Aspectos basicos

Elige tres palabras que describan la
personalidad de tu marca. ¢Tu identidad
visual refleja esas palabras/ideas/conceptos?

cReflejan tus imagenes de marca esas
palabras/ideas/conceptos?

¢Ese contenido visual habla el lenguaje
de tu publico/clientes?

Paleta

¢Has revisado las connotaciones mas
comunes de los colores en la psicologia
del marketing??

¢Tu eleccion de colores refleja la personalidad
de tu marca?

¢Existe una estructura jerarquica u
organizativa que determina la forma en que
utilizas tus opciones de color en tu sitio?

¢Tienes un esquema de color consistente y lo
aplicas en tu sitio, cuentas de redes sociales
y materiales de marketing?

Recursos que destacan
Estas incorporando...

¢Marcos o bordes?
¢Tonos o filtros?

cVideos o GIF?
¢llustraciones o vectores?

écTexturas o patrones?

L O O L L
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*https://www.forbes.com/sites/gabrielshaoolian/2018/08/10/10-marketing-web-design-bran

Detalles

¢Tu logo es sencillo, unico y facilmente
reconocible?

¢Tus opciones de fuentes tipograficas reflejan
el look and feel general de tu marca?

cTus elecciones tipograficas se limitan
a 2-3 fuentes?

cUtilizas iconografia para comunicar ideas
y organizar informacion?

¢Te excedes con los iconos 0 emojis? Usalos
con moderaciéon, cuando sean significativos
y relevantes.

Estilo

¢Estas desarrollando un look and feel Unico
que distinga a tu marca?

¢La mayor parte de las imagenes de tu sitio
y en tus redes sociales se adhiere a la
paleta elegida?

Cuando conviven entre ellas, ¢tu seleccion
de imagenes cuenta una historia cohesiva?

¢cLa iluminacioén es similar en la mayoria
de tus fotografias seleccionadas?

¢Siguen tus ilustraciones un estilo visual
consistente?

iIStock

by Getty Images™
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